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Rezumat

in perioada 31 ianuarie - 28 februarie, Federatia Rusa, prin intermediul oligarhilor fugari, si-a
schimbat strategia de sponsorizare a dezinformarii prin platformele Facebook si YouTube.
Fugarul llan Sor a renuntat la sponsorizarea reclamelor prin pagini anonime si cele direct
asociate cu acesta. Noua tactica a lui Sor prevede promovarea imaginii politicienilor Victoria
Furtuna, Vasile Tarlev si Irina Vlah, sustinuti de oligarh la alegerile prezidentiale. Totodata, Sor
continua sa promoveze activ, prin Facebook, postul TV ,MD24”, lansat la Moscova in contextul
alegerilor prezidentiale, pentru a manipula opinia publica.

Veaceslav Platon promoveaza in continuare postari manipulatorii prin pagina sa personala si
prin intermediul fostei jurnaliste Natalia Morari, cu care are un copil.

Atat llan Sor, cat si Veaceslav Platon au redus considerabil bugetele pentru promovarea
postarilor cu scop de manipulare a opiniei publice. De asemenea, au scurtat perioadele de
difuzare a reclamelor - de la 7 zile la 2-3 zile sau chiar cateva ore. Pe durata perioadei
monitorizate, am constatat ca llan Sor a marit considerabil numarul de reclame in comparatie cu
anul trecut. In acelasi timp, Veaceslav Platon a redus numarul sponsorizarilor pe Facebook, iar
pe platforma YouTube a sistat reclamele odata cu incheierea campaniei pentru alegerile
prezidentiale.

Pe langa cei doi oligarhi, si fostul premier Vlad Filat a inceput sd promoveze cu plata diferite
postari manipulatoare. Prin intermediul postarilor sponsorizate, Filat lanseaza atacuri asupra
actualei guvernari, Uniunii Europene, societatii civile si presei independente. In urma
monitorizarii, s-a constatat ca reclamele de pe pagina lui Filat sunt plasate dupa modelul celor
de pe pagina Victoriei Furtuna, fost procuror anticoruptie, banuitd de Procuratura Anticoruptie
de divulgarea unor informatii din anchetele unor persoane. Tn unele cazuri, de pe ambele pagini
au fost promovate postari in aceeasi perioada si cu un buget asemanator, manipuland opinia
publica pe subiectul granturilor USAID.

Toate reclamele analizate au avut mentiunea obligatorie (disclaimer) pentru subiecte politice si
sociale. Acest lucru ne-a permis sa identificam partial investitiile in reclamele plasate pe META.
Transparenta acestor cheltuieli este posibila doar in cazul in care pagina respecta regulile
META si utilizeaza disclaimerul necesar pentru reclamele politice si sociale. Reclamele care
ruleaza fara disclaimer dispar din Biblioteca de Reclame META, iar in timpul difuzarii acestora,
suma platita si perioada pentru care au fost sponsorizate nu sunt publice.

Principalele naratiuni sponsorizate de oligarhii fugari si Vlad Filat in perioada 31 ianuarie
- 28 februarie:

e ,,Din banii USAID au beneficiat doar PAS si ONG-urile”: Se sugereaza ca granturile
USAID au fost utilizate de presa independenta si organizatiile neguvernamentale pentru
a spala imaginea guvernarii.


https://anticoruptie.md/ro/electorala-2016/prezidentiale-2024-victoria-furtuna-plecarea-cu-scandal-din-procuratura-legaturile-cu-ilan-sor-si-o-lansare-in-campanie-din-epicentrul-separatismului#google_vignette
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e ,PAS a creat artificial criza energetica”: Se afirma ca guvernarea PAS ar fi vinovata
de criza energetica, si nu Rusia.

e ,,UE nu mai este o democratie”: Se promoveaza ideea ca Uniunea Europeana si-ar fi
pierdut valorile democratice, fiind invocate alegerile anulate din Romania drept exemplu.

e ,Partenerii occidentali au tradat Ucraina”: Se sugereaza ca soarta Ucrainei a fost
decisa intre SUA si Rusia, iar Moldova nu ar trebui sa sustina Kievul.

e UE baga Moldova in datorii”: Ajutorul de 1,9 miliarde de euro oferit de UE este
prezentat ca o povara financiara impusa cetatenilor. Se sugereaza ca guvernarea va
fura din acest ajutor.

e ,Guvernarea PAS militarizeaza Moldova”: Se promoveaza ideea ca modernizarea
Armatei Nationale ar reprezenta, de fapt, o pregatire pentru un eventual razboi contra
Rusiei.

Aceste campanii au ca obiectiv subminarea parcursului pro-european al Republicii Moldova,
destabilizarea climatului politic si erodarea increderii in institutile statului. Drept consecinta,
comunicarea slaba a autoritatilor si a partidelor pro-europene contribuie la diminuarea increderii
in directia europeana a tarii. In contextul alegerilor parlamentare ce urmeaza a fi organizate in
2025, autoritatile, in colaborare cu societatea civild, trebuie sa-si intensifice eforturile de
combatere a dezinformarii, informand activ publicul si solicitand platformelor digitale sa previna
ingerintele electorale.

Introducere

Federatia Rusa continua sa dezvolte noi tehnologii hibride pentru a deturna alegerile
parlamentare din acest an. Tacticile de sponsorizare a dezinformarii prin intermediul reclamelor
pe Facebook si YouTube au suferit schimbari semnificative dupa alegerile prezidentiale din
toamna anului 2024. Principalii finantatori ai dezinformarii raman, in continuare, oligarhii fugari
Veaceslav Platon si llan Sor.

Prima schimbare observata dupa incheierea alegerilor prezidentiale este scaderea
considerabila a sumelor de bani cheltuite pentru reclame. Presupunem ca aceste economii sunt
intentionate, urmand ca resursele financiare sa fie utilizate pentru un posibil atac masiv in ajunul
alegerilor parlamentare.

Veaceslav Platon a redus numarul de sponsorizari pe pagina sa de Facebook, iar pe YouTube a
oprit promovérile dupa incheierea alegerilor prezidentiale. In continuare, acesta sustine
continutul Nataliei Morari pe YouTube si Facebook.

llan Sor a renuntat la utilizarea paginilor anonime pentru sponsorizarea dezinformarii pe
Facebook. Aceasta actiune pare a fi una temporara si ar putea fi reluata in apropierea alegerilor
parlamentare. In prezent, llan Sor sponsorizeaza indirect reclamele politicienilor Irina Vlah,
Victoria Furtuna si Vasile Tarlev, sustinuti de oligarh la alegerile prezidentiale.
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Publicatia ,Ziarul de Garda” a demonstrat, intr-o investigatie, ca Victoria Furtuna a fost sustinuta
deschis de reteaua criminald Sor la alegerile prezidentiale. Conform surselor ,Ziarului de
Garda”, reteaua Sor a primit, in ziua tacerii, indicatii s voteze pentru Vasile Tarlev sau Irina
Vlah, in cazul in care Victoria Furtuna ar fi fost exclusa din cursa electorala pentru functia de
presedinte al tarii.

Publicatia ,Cu SENS” a demonstrat, intr-o altd investigatie, cum reteaua criminala Sor i-a
organizat lui Vasile Tarlev intalniri cu simpatizanti platiti pentru a participa la evenimente cu
acest candidat.

Toti cei trei candidati si-au infiintat partide cu care intentioneazd sa participe la alegerile
parlamentare din acest an:

e Partidul ,,Viitorul Moldovei”, condus de Vasile Tarlev. Formatiunea pledeaza pentru
relatii apropiate cu Federatia Rusa si critica parcursul european al Republicii Moldova.
Totodata, partidul promoveaza ideea ca ,Moldova isi pierde valorile traditionale din
cauza Occidentului”.

e Partidul Republican ,,Inima Moldovei”, condus de Irina Vlah. Potrivit lui Vlah, partidul
sau pledeaza pentru ,neutralitatea” Republicii Moldova. Aceasta acuza guvernarea PAS,
UE si NATO ca ,militarizeaz& Moldova pentru a o implica in rézboiul din Ucraina”.
Formatiunea nu a condamnat niciodata Rusia pentru incalcarea neutralitatii Republicii
Moldova prin ocuparea regiunii transnistrene.

e Partidul ,,Moldova Mare”, condus de Victoria Furtuna. Formatiunea se declara a fi una
,CU vocatie europeand”, desi Furtuna critica Uniunea Europeana si a pledat impotriva
aderarii Republicii Moldova la spatiul comunitar.

Pe langa cei trei politicieni, llan Sor sponsorizeaza pagina postului TV de propaganda ,MD24”,
lansat la Moscova anul trecut. Postul ofera o platforma mediatica agentilor Kremlinului din
Republica Moldova, inclusiv celor trei politicieni mentionati mai sus. Toate interviurile publicate
pe site-ul si retelele sociale ale postului sunt inregistrate online, prin videoconferinta. Serviciul
de Informatii si Securitate al Republicii Moldova a blocat anul trecut site-ul prin care acest post
TV emitea pe teritoriul tarii.

Cei doi oligarhi nu sunt singurii care sponsorizeaza atacuri la adresa democratiei Si a
parcursului pro-european al Republicii Moldova. Fostul premier Vlad Filat a devenit o scula utila
a Moscovei in discreditarea Uniunii Europene in Republica Moldova, dar si, mai nou, a societatii
civile si a presei independente.

Toate reclamele analizate aveau mentiunea (disclaimerul) ca sunt reclame politice. Acest lucru
ne-a permis sa identificam doar o parte dintre cheltuielile publicate pe META. Reclamele care
ruleaza fara disclaimer dispar din Biblioteca de Reclame META, iar in timpul difuzarii acestora
nu sunt publicate nici suma platita, nici perioada de sponsorizare.
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https://www.zdg.md/stiri/video-victoria-furtuna-candidata-independenta-de-reteaua-lui-sor/
https://www.zdg.md/importante/in-ziua-tacerii-reteaua-lui-sor-le-a-transmis-activistilor-si-simpatizantilor-pe-cine-sa-voteze-la-prezidentiale-prima-data-aud/
https://cusens.md/ro/investigatii/vasile-tarlev-sustinut-de-ilan-sor-din-culisele-kremlinului/
https://newsmaker.md/ro/sor-a-inceput-sa-emita-de-la-moscova-a-lansat-un-post-tv-online-de-stiri-care-emite-24-din-24-de-ore-din-rusia-cu-prezentatori-din-moldova
https://moldova1.md/p/36598/sis-blocheaza-cel-mai-mare-motor-de-cautare-din-rusia-si-alte-patru-site-uri-inclusiv-un-post-tv-online-afiliat-lui-sor
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Spre exemplu, pagina ,Simple Overkill”, care ii promova pe membrii gruparii criminale Sor,
difuza reclame fara disclaimer. Astfel, reclamele rulate de aceasta pagina nu apareau in
Biblioteca de Reclame META.

’ Simple Overkill

Sponsorizat

Tynop nporonocosan 13 Lseuuu ot umenn Canpy
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Fig. 3 - Pagina ,Simple Overkill” a sponsorizat un clip féra disclaimer cu membrul grupdrii criminale Sor,
Tudor Soilita, care a lansat falsul ca ,diaspora vota masiv pentru PAS prin posta si ca nimeni nu verifica
acest proces”. Reclama nu mai poate fi identificata in Biblioteca de Reclame META.

Cheltuieli pe platforma META in perioada 31 ianuarie - 28
februarie

Oligarhul fugar llan Sor a cheltuit, in perioada 31 ianuarie - 28 februarie, circa 3.900 de euro
pentru plasarea a 164 de reclame pe Facebook. Paginile finantate de acesta apartin
politicienilor Vasile Tarlev, Victoria Furtuna si postului TV ,MD24”. Sor a stopat finantarea
paginilor anonime care il promovau activ, precum si a partidelor afiliate direct sau indirect cu
acesta. In comparatie cu perioada 1-30 august 2024, cand Sor a cheltuit cei mai multi bani pe
reclame (potrivit monitorizarii), bugetul alocat a scazut de aproximativ 8,5 ori.

Evolutia numarului de reclame sponsorizate de llan Sor pe
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https://www.facebook.com/vasile.tarlev.official
https://www.facebook.com/profile.php?id=61557759692101#
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=MD&is_targeted_country=false&media_type=all&search_type=page&source=ad-report&view_all_page_id=461132680397252

Fig.1 - Evolutia sumelor cheltuite pentru reclamele sponsorizate de paginile afiliate lui llan Sor pe
Facebook din perioada 01 - 30 august (2024) in comparatie cu perioada 31 ianuarie - 28 februarie (2025).
Chiar daca bugetul alocat pentru sponsorizarea dezinformarii este mai mic, numarul de reclame
este in crestere. In comparatie cu perioada 1-30 iulie 2024, cand a fost inregistrat numarul
maxim de reclame identificate, acesta este acum cu 60 mai mare.
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Fig. 2 - Evolutia numarului de reclame sponsorizate de paginile afiliate gruparii Sor din perioada
01 - 30 iulie (2024) in comparatie cu perioada 31 ianuarie - 28 februarie (2025).

in cazul sponsorizarilor lui Veaceslav Platon, sumele alocate pentru reclame au scazut de
aproximativ 7,5 ori, comparativ cu perioada 1-30 iulie, cand a cheltuit mai multi bani pentru
promovare. Principala pagina care investeste cel mai mult in reclame pe Facebook este afiliata
Nataliei Morari, fosta jurnalista, cu care Platon are un copil. Doar in perioada 31 ianuarie - 28
februarie, pagina Nataliei Morari a cheltuit aproximativ 2.260 de euro.

Comparatie intre sumele cheltuite de Platon pentru doua
perioade pe Facebook

20000

15000

10000

5000

2550

01 - 30 iulie (2024) 31 ianuarie - 28 februarie (2025)



WATCH DOG

Fig. 3 - Evolutia sumelor cheltuite pentru reclamele sponsorizate de paginile afiliate lui Veaceslav Platon

pe Facebook din perioada 01 - 30 iulie (2024) in comparatie cu perioada 31 ianuarie - 28 februarie
(2025).

Si numarul de reclame sponsorizate pe Facebook este in scadere, fiind aproape la jumatate
fata de perioada 1-30 iulie 2024. Pagina de Facebook a Nataliei Morari a sponsorizat 41 de
reclame, in timp ce pagina lui Veaceslav Platon - doar 6.
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Fig. 4 - Evolutia numarului de reclame sponsorizate de paginile afiliate lui Veaceslav Platon din perioada
01 - 30 iulie (2024) in comparatie cu perioada 31 ianuarie - 28 februarie (2025).

Un alt jucator important care promoveaza dezinformarea este fostul premier Vlad Filat. Acesta a
cheltuit aproximativ 1.045 de euro pentru 47 de reclame, in perioada 31 ianuarie - 28 februarie.
Comparand cheltuielile celor trei actori politici, oligarhul llan Sor continua sa finanteze cel mai
mult postarile manipulatorii pe Facebook, fiind urmat de Veaceslav Platon.
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Fig. 5 - Comparatia cheltuielilor pentru reclamele sponsorizate pe Facebook ale lui Veaceslav Platon, llan
Sor si Vlad Filat.

La capitolul numarului de reclame sponsorizate, lider raméane oligarhul llan Sor. Chiar si daca
adunam reclamele sponsorizate de Veaceslav Platon si Vlad Filat, totalul acestora este mai mic
decéat numarul de reclame sponsorizate de Sor.
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Fig. 6 - Comparatie a numarului de reclame sponsorizate pe Facebook de Veaceslav Platon, llan Sor si
Vlad Filat.

Promovarea dezinformarii pe YouTube

Pe platforma YouTube, doar Natalia Morari, Irina Vlah si Victoria Furtuna mai promoveaza
clipuri video. Fugarul Veaceslav Platon a incetat s& sponsorizeze reclame pe YouTube odata cu
incheierea alegerilor prezidentiale. De asemenea, numarul reclamelor promovate de Natalia
Morari pe YouTube este considerabil mai mic decat anul trecut.
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Fig. 6 - Evolutia numarului de reclame sponsorizate pe YouTube de conturile afiliate lui Veaceslav Platon
din perioada 01 - 30 iulie (2024) in comparatie cu perioada 31 ianuarie - 28 februarie (2025).

Irina Vlah a sponsorizat 5 reclame in perioada monitorizata, iar Victoria Furtuna - doar una.
Daca in cazul Irinei Vlah a putut fi identificat contul de reclame in Google Ads Transparency, in
cazul Victoriei Furtuna acesta lipseste, desi a sponsorizat reclame. Acest lucru se datoreaza
ineficientei mecanismului de transparenta oferit de Google, care adauga cu intarziere promotorii
clipurilor video in biblioteca de reclame. Dupa ce acestia sunt adaugati, clipurile promovate
anterior nu mai apar in Google Ads Transparency.

Din pacate, Google Ads Transparency nu ofera informatii despre sumele cheltuite pe reclame si
perioada de difuzare. Aceasta se explica prin faptul ca, pe teritoriul Republicii Moldova, Google
nu a activat categoria reclamelor politice, care ar oferi date despre buget, durata si numarul de
vizualizari.

Aceasta situatie se datoreaza incompetentei autoritatilor Republicii Moldova, care nu_au
negociat cu Google activarea acestui mecanism de transparenta in momentul relansarii
reclamelor pe YouTube. Astfel, clipurile cu continut politic sunt incadrate, in mod eronat, la
categorii precum ,animale”, ,servicii bancare” sau alte teme sociale.
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https://www.facebook.com/dumitru.alaiba/photos/la-oficiul-google-din-davos-am-discutat-cu-marta-poslad-directoare-politici-publ/753318819488809/
https://www.facebook.com/dumitru.alaiba/photos/la-oficiul-google-din-davos-am-discutat-cu-marta-poslad-directoare-politici-publ/753318819488809/
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Fig. 7/8 - Clip video sponsorizat de Irina Vlah, in care criticd decizia Ministerului Apararii al Republicii
Moldova de a aloca bani pentru reparatia blocurilor sanitare aflate in gestiunea institutiei. Subiectul
acestei reclame a fost selectat de céatre sponsor ca fiind despre ,animale si animale de companie” si nu
unul politic, deoarece Google nu permite rularea reclamelor politice pe teritoriul Moldovei.

Noua tactica de sponsorizare a dezinformarii pe platforma META
Sponsorizarile pe pagina ,,MD24”

,MD24” aplica o strategie diferita fata de paginile anonime sponsorizate anterior de llan Sor.
Daca in cazul paginilor anonime Sor platea sume mari pentru un numar mai mic de reclame, dar
difuzate pe o perioada mai lunga, in cazul paginii ,MD24” acesta sponsorizeaza un numar mai
mare de reclame cu un buget mai mic.

Perioada de rulare a reclamelor variaza de la cateva ore pana la maximum doua zile. Aceasta
tactica pare intentionata, pentru a evita detectarea rapida de catre algoritmii META si pentru a
intarzia eventuala blocare a paginii.

@ Inactiva @ Inactiva s

ID biblioteca: 1152849455953343

ID biblioteca: 1179161273581501
17 iun. 2024 - 19 iun. 2024

Platforme @ @ 17 mar. 2025 - 19 mar. 2025 - Durata totald de

Categorii =4 afisare 20 h

:& Marimea estimaté a audientei: >1 mil. @ Platforme (2]

B Suma cheltuitd (FUR): 300 €-399€ @ Categorii =4

@ Afigari: 200K - 250K @ & Marimea estimata a audientei: 500 K - 1 mil. €@

Moldova pentru fiecare zi B2 Suma cheltuitd (EUR): <100 € @

Sponsorizat - Platita c.\-: Moldo.va.penlru fiecare zi ® Afisari: 1K-2K o
ID biblioteca: 1152849455953343
Confruntarea dintre blocul ,Victorie” si PAS Vezi detaliile reclamei

Potrivit echipei lui llan $., PAS i-a inlaturat pe ultimii deputafi
independenti din parlament, I&sand doar pe cei care sustin regimul.

Deputatilor blocului ,Victorie” le este interzis sa participe la sedinte, 4“’-_. MD24
ceea ce, in opinia lor, incalca drepturile si libertatile cetatenilor. /' Sponsorizat * Platita de MD24
#moldova #md24 #219

Fig. 9/10 - Comparatie dintre campaniile sponsorizate de o pagind anonima si pagina ,MD24”. Observdm
cé perioada si bugetul campaniei paginii anonime sunt cu mult mai mari decat campania de pe pagina
~MD24”.

Spre deosebire de paginile anonime, pagina ,MD24” nu face parte din nicio retea din Asia de
Sud-Est. Totodata, in descrierea clipurilor video sponsorizate, pagina ,MD24” utilizeaza doar


https://adstransparency.google.com/advertiser/AR04199514723042983937/creative/CR17327585152397737985?region=MD
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hashtaguri sau fraze scurte. Acest lucru o diferentiazd de paginile anonime, care promovau
postari sau clipuri video Tnsotite de texte lungi. Astfel, campaniile sunt setate sa apara exclusiv
in Reels, pe Facebook si Instagram, si nu in fluxul obisnuit al paginii personale a utilizatorului.

& Inactivi @ Inactivd

ID biblicteca: 1871286476628795 1D biblioteca: 1126127799225007

12iun. 2024 - 16iun. 2024 28 feb. 2025 - 2 rhar. 2025
Platforme @ @ Platforme ()
Categorii = Categorii

W Marimea estimatd a audientei: >1 mil. @ @& parimea estimat3 a audientei: 500 K - 1 mil. @

B Suma cheltuit (EUR): 800 €-899 € @ B Suma cheltuita (EUR): <100 €6

© Afigari: 300K - 350 K @ @ Afigarni: a0K-a45K @

ecare zi

eare 2 ] 2 MD24
{s] a pentru fiecare zi A /m SF-UFSDI'
. /

3 biblio

Moldova pe

° Sponsoriz

1D bibliotec

Victoria fi de partea ,Vict "l
Victoria va fi e.par ea Victoriel . #moldova #md24 #167
In acest videoclip sunt cele mai interesante episoade ale congresului

blocului de la Moscoval

' MD
MoGena Gyaet 3a «MobGenois!

B 3ToM BMOE0 camble ApPKMe 3NW30dbl cke3na Bnoka & Mockee!

Fig. 11/12 - Pagina anoniméa ,,Moldova pentru fiecare zi a promovat o postare cu text lung care a aparut in
feed-ul utilizatorilor Facebook si Instagram, iar pagina ,MD24” a promovat un clip video cu hashtag-uri,
care a aparut doar in segmentul reels pe Instagram.

In unele cazuri, pagina ,MD24” promoveazd cate doud campanii pentru acelasi clip video.
Fiecare campanie vizeaza doar o singura platforma: fie Facebook, fie Instagram. Bugetul pentru
aceste campanii este setat la maximum 100 de euro, insa, cumulate, sumele pot depasi acest
prag. Aceasta reprezintd o alta metoda de a pacali algoritmii META, care identificd mai usor
reclamele ce aloca sume mari pentru difuzare pe termen scurt.

@ Inactiva wos @ Inactiva

1D bibliotecd: 599272363009207 ID biblicteca: 2933407960142244

27 feb. 2025 - 1 mar. 2025 27 feb. 2025 - 1 mar. 2025
Platforme @ Platforme €@
Categorii = Categorii =4

& Mérimea estimata a audientei: >1 mil. @ & Méarimea estimata a audientei: >1 mil. @
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Fig. 13 - Video sponsorizat de pagina ,MD24” prin intermediul a doud campanii pentru platforma

Facebook. Ambele campanii au rulat pentru aceeasi perioada de timp, si cu un buget mai mic de 100 de
euro.

Sponsorizarile pe paginile politicienilor Victoria Furtuna si Vasile Tarlev

Paginile politicienilor Victoria Furtund si Vasile Tarlev sponsorizeaza campanii simultan pe
Facebook si Instagram, spre deosebire de ,MD24”, care promoveaza fiecare campanie pe o
singura platforma, fie Facebook, fie Instagram.

@ Inactivi e @ Inactiva e
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Platforme €@ [©
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2 reclame folosesc aceastd componenta
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B3 Suma cheltuita (EUR): <100 € @
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Il K «BYOYLLEMY MONOOBLI» npucoearHaeTca

CrpaweHcknit paioH Canpgy nneeatk Ha cTpaHy

Fig. 14/15 - Comparatie intre campaniile sponsorizate de pagina lui Vasile Tarlev si pagina ,MD24”. Vasile
Tarlev a sponsorizat o singurd campanie pe platformele Instagram si Facebook, in timp ce ,MD24” a
sponsorizat doua campanii doar pe Instagram.

Daca comparam bugetele alocate de paginile Victoria Furtuna si Vasile Tarlev, acestea sunt sub
100 de euro, spre deosebire de paginile anonime care alocau cateva sute de euro pentru o
singura campanie. Totodata, la fel ca in cazul paginilor anonime, campaniile sunt setate sa
ruleze atat pe Facebook, cat si pe Instagram.
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! Sponsorizat + Platita de Victoria Furtuna Moldova Live

Sponsorizat - Platita de Moldova Live
Creditele trebuie investite in dezvoltarea durabila a tarii,

nu in partidul de guvernare. Stiti cine este in fotografie? Este candidatul |a presedintie

din partea blocului ,Victorie”, Vasile Bolea.
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Fig. 16/17 - Comparatie intre bugetele alocate de pagina lui Victoria Furtuna si pagina anonimé ,Moldova
Live”. Pentru o perioada de trei zile, pagina ,Moldova Live” a alocat in jur la 500 de euro pentru reclama,
in timp ce Victoria Furtund pentru aceeasi perioada de timp a alocat sub 100 de euro. Ambele pagini au
setat o singurd campanie pentru platformele Facebook si Instagram.

Sponsorizarile pe pagina lui Vlad Filat

Strategia de sponsorizare a reclamelor de pe pagina lui Vlad Filat este asemanatoare cu cea
utilizata pe pagina fostului procuror Victoria Furtuna. La fel ca in cazul acesteia, Filat
sponsorizeaza o singura campanie care ruleaza pe Facebook si Instagram, cu un buget mai mic
de 100 de euro si pentru o perioada scurtd de timp. in unele cazuri, campaniile lui Filat Si
Furtuna sunt sincronizate ca durata si abordeazé acelasi subiect.

@ Inactiva @ Inactiva e
ID biblioteca: 598579962879008 ID biblioteca: 632703425798786
3 feb. 2025 - 6 feb. 2025 3 feb. 2025 - 6 feb. 2025
Platforme @ Platforme @ (@
Categorii =4 Categorii =4

& Marimea estimata a audientei: >1 mil. @ & Marimea estimat a audientei: >1 mil. @

By Suma cheltuits (EUR): <100 € @ By Suma cheltuits (EUR): <100 € @

@ Afigari: S0K-60K @ @ Afisari: 20K-25K @

Vezi detaliile reclamei Vezi detaliile reclamei

Vlad Filat

Victoria Furtuna
Sponsorizat - Pldtita de Vlad Filat

#® Sponsorizat + PI3tita de Victoria Furtuna

E dimineats, din nou, in Moldova!

CTeCHACH CNPOCUTE: TA3€ A38HEMM W KTO, HA CaMoM
nene, hotii si banditii?

Kak-To nogospuTensHo 3amon4ani oamenii onesti.

'ae procurorii curajosi u judecatorii cinstiti, koTopbie Dbl
nocagunuy Bck 3Ty rHUMyo Ganay 3a passopoBLIBaHue
[LEeHer aMepHKaHCKMX HANoronnaTenbLMKoB?...

Intrebare cétre prezenta guvernare, totusi cine reprezinta
interesele gruparilor criminale?

Se pare ca Maia Sandu si partidul PAS ar trebui sa ofere
careva raspunsuri societatii! Este o lovitura sub centura
pentru membrii grupului criminal organizat aflati la
guvernare! ..

Fig. 16/17 - Comparatie intre campaniile setate pe pagina Ilui Vlad Filat si a Victoriei Furtuna. Ambele
campanii manipuleaza pe subiectul finantarilor USAID, si acuz& guvernarea cé& ar fi o grupare criminala.

Totodata, observam ca aceste campanii au fost setate sa ruleze in sincron pentru perioada 3-6 februarie
si cu un buget mai mic de 100 de euro.

Numarul afisarilor pentru reclamele lui Vlad Filat este mai mare decét in cazul Victoriei Furtuna,

deoarece acesta are mai multi urmaritori pe pagina sa de Facebook. Astfel, algoritmii META
afiseaza reclamele sponsorizate de Filat unui public mai larg.
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Principalele narative promovate in perioada 31 ianuarie - 28
februarie

In perioada monitorizatd principalele narative propagandistice promovate prin intermediul
reclamelor de pe Facebook si YouTube au fost:

Din banii USAID au avut de beneficiat doar PAS si ONG-urile - Fostul premier Vlad
Filat, a acuzat ONG-urile IPRE, CRJM si WatchDog.MD ,.cé& au preluat cei mai multi bani
de la USAID”, de cand PAS este la guvernare. Victoria Furtuna a acuzat guvernarea ca
ar fi o grupare criminala finantata de USAID. Aceasta a utilizat n retorica sa declaratiile
miliardarului Elon Musk, care a sustinut ca ,USAID este o institutie criminald”. Natalia
Morari a acuzat presa independentad si ONG-urile ca ,luau bani de la USAID pentru a

spéla imaginea guvernarii’.

Criza energetica a fost creata artificial de catre PAS - Vasile Tarlev a acuzat
guvernarea ca ar fi creat artificial criza energetica din Moldova, inclusiv in regiunea
transnistreana. Fostul premier Vlad Filat a manipulat si el pe subiectul crizei energetice
din Transnistria. Potrivit lui Filat, ,Guvernarea nu a intreprins nimic pentru a
preintampina criza energetica in regiune”, desi stia ca Ucraina va opri gazul spre
Transnistria. Totodata, Filat a acuzat guvernarea ca ,a pus piedici Rusiei in procesul de
procurare a gazului pentru regiunea transnistreand prin intermediul unei companii
moldovenesti”. Pagina ,MD24” a acuzat guvernarea ,nu s-a pregatit pentru criza
energetica si a mintit populatia cé pretul la gaz si energie electrica nu va creste”. In clipul
video nu se mentioneaza deloc ca Rusia a creat artificial criza energetica.

UE nu mai este o democratie - Victoria Furtuna a acuzat ,NATO si UE céa au anulat
alegerile din Roménia”, pentru ca un candidat ar fi fost sustinut de Rusia si Iran. in
acelasi timp, Furtuna critica ,NATO c& sponsorizeaza presa independenta din Moldova,
influentand astfel politica internd a tarii’. Fugarul Veaceslav Platon, a promovat o
secventa a discursului vicepresedintelui american J.D. Vance, in care acesta a criticat
autoritatile de la Bucuresti pentru anularea alegerilor prezidentiale si partenerii europeni

ca ,au o democratie slabd”. Platon a ironizat pe baza acestui discurs si a declarat ca
Maia Sandu ar fi suferit un atac de cord de la declaratiile vicepresedintelui american. DE

Partenerii occidentali au tradat Ucraina - Natalia Morari sustine ca partenerii
occidentali au tradat Ucraina, iar actuala guvernare trebuie sa fie atenta la ce decizii iau
in raport cu Rusia. Tn acelasi clip video promovat de Morari, Gheorghe Gonta sustine ca
politicienii de la Kiev din prima zi ar fi trebuit sa discute cu Putin, pentru ca ala nu ar fi
avut timp de ,joacd” cu ei. intr-un clip promovat de pagina ,MD24”, s-a promovat ideea

ca ,Moldova nu trebuie sa hamaie la puterile mari ci s&-si cunoasca locufl .

UE baga Moldova in datorii - Potrivit Victoriei Furtuna, ajutorul de 1,9 miliarde de euro
oferit de UE, va baga Moldova in datorii. Aceasta sustine ca astfel ,Moldova va fi nevoita
sé-si vanda pamanturile, neutralitate si suveranitatea pentru a achita creditul oferit’.
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Furtuna declara ca ajutorul ,va fi furat integral de actuala guvernare, iar moldovenii nu
vor vedea beneficii din acest sprijin oferit de UE”.

e Guvernarea PAS militarizeaza Moldova - [rina Vlah sustine ca actuala guvernarea
inarmeaza Moldova si o pregateste de razboi. Potrivit fostei guvernatoare a Gagauziei,
actuala guvernare ,cheltuie miliarde de lei pe obiective militare si acceptd cadouri din
partea NATO”. Pagina ,MD24” a promovat un clip in care actuala guvernarea este
acuzatda ca ar fi cointeresatda in continuarea razboiului din Ucraina, deoarece un
armistitiu ar duce la pierderea puterii de catre PAS.

Constatari

Pe fundalul alegerilor parlamentare din acest an, Kremlinul isi intensifica retorica de
divizare a societatii moldovenesti. Prin intermediul actorilor locali, Rusia incearca sa
discrediteze societatea civila si presa independenta, percepute drept obstacole in calea
recapturarii institutiilor de catre fortele pro-ruse. Aceasta ofensiva informationala este dublata de
o recalibrare a mecanismelor de sponsorizare online si de testarea unui ecosistem paralel de
propaganda electorala.

1. Schimbarea tacticilor de sponsorizare

Datele colectate intre 31 ianuarie si 28 februarie confirma o schimbare clara de tactica:
bugete fragmentate, cresterea volumului de reclame si evitarea deliberata a mecanismelor de
transparenta ale platformelor digitale. Oligarhii fugari au redus drastic finantarea paginilor
anonime si au trecut la sustinerea directa a unor politicieni afiliati, inclusiv prin canale media
proprii, precum MD24.

2. Fragmentarea bugetelor si microtargetarea

llan Sor a sponsorizat 164 de reclame cu aproximativ 3.900 de euro, o medie de doar 24 de
euro per reclama.Strategia: multe reclame, duratd scurtd, sume mici si targetare precisa. in
paralel, reteaua lui Platon a fost consolidata prin pagina Nataliei Morari, cu 41 de reclame si un
buget de peste 2.200 de euro. Campaniile vizeaza evitarea raportarii in registrele publice de

cheltuieli electorale.
3. Exploatarea vidului de reglementare

Reclamele sunt distribuite prin pagini semi-oficiale, fara a fi marcate drept politice.
Pagina Simple Overkill a rulat continut electoral fara disclaimer, iar Google nu clasifica drept
politice spoturile Irinei Vlah, Nataliei Morari sau ale Victoriei Furtuna. Lipsa unui cadru de
reglementare coerent creeaza un avantaj tactic pentru actorii pro-rusi.

4. Sincronizarea narativelor si reutilizarea temelor
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Granturile USAID, indatorarea fata de UE, militarizarea prin NATO - sunt teme reciclate in
formate noi, adaptate contextului electoral. Sincronizarea intre paginile lui Filat si Furtuna pe
tema USAID este deliberatd. Narativele sunt amplificate prin retele media afiliate si livrate in
formate video pe Facebook, YouTube si Reels.

5. Infrastructura politica paralela

Formarea partidelor ,Viitorul Moldovei®, ,Moldova Mare” si ,Inima Moldovei” are ca scop
simularea pluralismului si fragmentarea votului pro-european. Propaganda este mascata sub
aparenta continutului civic sau social, cum ar fi ,critica fata de cheltuielile Ministerului Apararii”.
Scopul este de a crea confuzie si de a creste costurile de mobilizare ale partidelor pro-reforma.

Recomandari

Aceste constatari sunt sustinute de date concrete: volumele de reclame, structura bugetelor,
metodele de distributie si sincronizarea mesajelor. Ele indica existenta unui sistem adaptiv si
coordonat de dezinformare, care imbina propaganda politica, opacitatea tehnologica si
slabiciunile cadrului de reglementare.

Fara o interventie ferma si monitorizare tehnica avansata, Republica Moldova riscé sa piarda
controlul asupra propriei arene informationale in campania electorala. Pentru a limita efectele
acestor tactici de dezinformare si a proteja integritatea procesului electoral, propunem
urmatoarele masuri:

1. Reglementarea cadrului legal pentru a eficientiza transparenta digitala

- Organizarea, de catre Cancelaria de Stat, a unui grup de lucru cu META si
Google pentru notificari rapide si solicitarea accesului extins la bibliotecile de
reclame.

- Elaborarea unui cadru legal national care sa oblige platformele digitale sa publice
date despre sponsorizarea continutului politic, inclusiv in afara campaniilor
electorale oficiale.

- Introducerea unui registru public separat al reclamelor sponsorizate, care sa
contina detalii despre sumele cheltuite, audientele vizate si sursa finantarii.

2. Consolidarea capacitatii institutionale

- Instruirea urgentd a personalului CEC, SIS si CNA privind monitorizarea
reclamelor sponsorizate, utilizadnd instrumente gratuite disponibile.

- Stabilirea unei linii de comunicare operative intre CEC, SIS si CNA pentru
validarea campaniilor suspecte in 24 de ore si redactarea unor alerte publice
comune.

- Dotarea CEC, SIS si CNA cu instrumente digitale pentru monitorizarea in timp
real a continutului sponsorizat.

- Crearea unei unitati interinstitutionale de raspuns rapid care sa poata documenta
si sanctiona tentativele de interferenta electorala prin retelele sociale.

3. Suport pentru societatea civila
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Suplimentarea finantarii activitatilor de monitorizare a dezinformarii online, in
special in contextul alegerilor parlamentare din 2025.

Implementarea rapida a unui canal Telegram de raportare civica, coordonat de o
coalitie de ONG-uri, cu sprijinul autoritatilor pentru prevenirea escaladarii
cazurilor grave.

Crearea unui mecanism oficial de alerta civica, prin care cetatenii pot semnala
continut sponsorizat suspect.

4. Interventii in educatie si media

Initierea unei campanii de informare prin videoclipuri scurte (sub 60 de secunde),
care sa explice cum poate fi recunoscuta o reclama politica falsa.

Facilitarea colaborarii intre redactii locale si experti OSINT pentru investigatii
rapide privind sursele continutului sponsorizat cu impact electoral.

Sprijinirea jurnalismului local de investigatie care documenteaza retelele de
finantare ale actorilor pro-rusi.
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